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Savremeni umetnicki aktivizam vodi poreklo od angazovanih praksi gradanske umetnosti izmedu prvog i
drugog svetskog rata, posleratnih evropskih kulturnih politika, situacionizma i Sezdesetosmaskih gibanja.
Obuhvata stvaranje radova sa politickim konsekvencama i intervencije na medijskoj infrastrukturi za
njihovu distribuciju uz cestu upotrebu Sok-taktike sa ciljem podrivanja ili remecenja konteksta u kojem se
prikazuje. Za razliku od Rata svetova (1938), visoko subverzivne radio drame Orsona Wellesa bez
politickog stava koja je kao simulacija zivog radio prenosa izazvala paniku na isto¢noj obali SAD,
savremeni umetnicki aktivizam je usmeren ka zastupanju prava rodnih, etnickih i kulturnih manjina,

razreSavanju konfilkata, ekologiji, kritici ideologija, institucija i sistema upravljanja.

Pionir aktivisticke upotrebe masovnih medija je englesko-americki konceptualni umetnik Victor Burgin
koji je tokom sedamdesetih pravio radove u formi reklama i objavljivao ih u visokotiraznim c¢asopisima.
Nemacki umetnik Hans Haacke, takode od sedamdesetih, koristi reklamno-promotivni imidz u svojim
instalacijama da bi dokumentovao prljave igre velikih korporacija i institucija kulture. Od osamdesetih,
americka grupa Billboard Liberation Front vrSi subverzivne intervencije na bilbordima, a grupa Adbusters
u Stampi objavljuje antireklame svetskih brendova kao $to su Calvin Klein, McDonalds i Absolut Vodka.

Kroz oblike delovanja kao §to su haktivzam, kulturni jamming i takti¢ki mediji, umetnicki aktivizam je
tokom poslednjih desetak godina postao izrazito popularan i dominantno digitalan. Digitalizacija
umetnic¢kog aktivizma je nastala na uverenju da umetnost, kultura i digitalni domen kao drustveni,
ekonomski i politicki oslonci mogu da se koriste za relevantan otpor danas vladajuc¢em sistemu globalnog
neoliberalnog kapitalizma. To uverenje potice iz kontrakulturnog diskursa u SAD tokom Sezdesetih
godina koji je tokom sedamdesetih na vol§eban naéin usvojio informaticku tehnologiju, inicirao nastanak
personalnog kompjutera i oznacio ga kao alatku samosvesnog i emancipovanog pojedinca. To uverenje se
delom zasniva i na disfunkcionalnom, ali u savremenoj demokratiji uticajnom, konceptu medijski
podrzane interpelacije (Althusserov pojam) prema kojem se slobodnim informisanjem moze presudno
uticati na politicku svest danasnjeg, uglavnom depolitizovanog, prose¢nog gradanina. Novija svetska

istorija, medutim, ne daje nikakvo opravdanje za to.

Haktivizam je jedna od najzastupljenijih formi u kojoj se hakerske tehnike primenjuju u medijski i
koncepcijski raznovrsnim aktivistickim projektima. Re¢ haking (engl. hack = tesanje, gruba, priru¢na
obrada) je tokom sedamdesetih i osamdesetih godina dvadesetog veka oznacavala intervencije na
informacionim i telekomunikacionim sistemima koje su najcéesce izvodili daroviti prirodnonaué¢ni studenti
radi istrazivanja moguénosti i novih namena tih tehnologija, iskazivanja svojih sposobnosti, otkrivanja
bezbednosnih propusta ili, tokom osamdesetih, radi sticanja materijalne koristi. Mada je haking tokom
devedesetih godina postao visoko profitabilan i kriminalizovan, njegova savremena kulturna
popularizacija tezi da toj kombinaciji intuicije, znanja i apstrakinog, ¢esto suvoparnog i dosadnog

matemati¢kog misljenja, da romantican i uzbudljiv ukus prestupnistva, igre i humora.
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Haktivisti i haktivisti¢ke grupe stvaraju razlicite uredaje, platforme i servise najéesée ih nudeéi javnosti na
slobodnu upotrebu sa idejom da ée to dovesti do budenja drustvene svesti i/ili politi¢ke kritike. U praksi,
medutim, haktivisti¢ki projekti su po pravilu znatno efektniji kao prikaz tehnicke dovitljivosti i, ponekad,
teorijsko-politic¢ke retorike svojih autora nego kao delotvorna drustvena inicijativa. Oni se najéesc¢e ne
plasiraju neposredno u javnom prostoru kojem bi trebalo da budu namenjeni, nego unutar galerijskog
sistema u kojem odli¢no funkcioni$u na nivou prezentacije ali, osim odobravanja publike, nemaju

prakti¢ne rezultate.

Iz brojnih primera koji to ilustruju izdvojimo rad Laser Tag (2007) njujorSke Laboratorije za istrazivanje
grafitija, tricikl sa opremom koja omogucava da se grafiti crtaju pomocu laserskog pokazivaca i
istovremeno projektuju na udaljenim objektima. Izuzme li se ¢injenica da je sam grafiti kao forma odavno
izgubio subverzivnu snagu postavsi pitomi, visoko formalizovani i ¢esto visoko komercijalan segment
urbane estetike, koncepcija laserskog tricikla je impozantna, ali, i pored uputstva za samogradnju na veb
sajtu autora, postoji samo prototip koji se koristi za prezentaciju i dokumentaciju projekta. Bez obzira na
njegovu prakti¢nu (ne)upotrebljivost, koncept privremeno projektovanog i ekologki ¢istog pisanja po za to
nepredvidenim javnim povr§inama oduzima toj vrsti prestupa neke od njegovih kljuénih kvaliteta —
materijalnu Stetu i trajnost — i time skoro da ¢ini uslugu korporativnim interesima koje bi trebalo da
kritikuje, a koji danas i sami koriste grafiti strategije u marketingu. Sli¢no tome GraffitiWriter (zapocet
1998) Instituta za primenjenu autonomiju, teledirigovani robot koji ispisuje matric¢ne grafitije, nagraden
je naizlozbi Ars Electronica u Lincu 2000, ali nije viden u javnoj upotrebi van galerijsko-festivalskog
sistema. Internet servis iste grupe iSee (od 2001) koji pomaze korisnicima da na Menhetnu pronadu put
izmedu dve tacke koji je najmanje pokriven CCTV kamerama, konceptualno jedva da prevazilazi nivo

dosetke.

Novomedijski umetnicki aktivizam ¢esto preuzima pop-kulturne strategije i teZi da bude zabavan.
Italijanska grupa Molleindustria pravi online igre koje duhovito tematizuju interese i efekte savremenog
kapitala. U sluéaju intervencija i akcija americke grupe The Yes Men, sam korporativni imidZ, identitet,
jezik i konvencije medunarodnih finansijskih institucija su inteligentno instrumentalizovani za njihovu

ilustrativnu kritiku.

Uprkos politickoj naivnosti i povrsnosti brojnih projekata koji se viSe oslanjaju na ilustraciju i ponekad na
analizu tehnolodko-ekonomskih procedura nego na razmatranje ljudske prirode od koje te procedure
prvenstveno zavise i uprkos paradoksalnim, besmislenim, ponekad i cini¢énim rezultatima, novomedijski
aktivizam je tokom poslednjih godina postao pomodna i akademski uticajna oblast. Uprkos ili upravo
usled?
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