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Ako se znacaj nekog tehnickog reSenja meri ucestalosc¢u njegove upotrebe, onda Fast Forward (Cue) treba
smatrati najvaznijom komandom komercijalnog videa. Ubrzani pregled video zapisa je daleko najcesc¢a
operacija nad video materijalom. Uzrok ove pojave najlakse moZemo uociti u ¢injenici da, stalnim
ubrzavanjem i usloZnjavanjem medijskih sadrzaja, recepcija prose¢nog gledaoca moze da obradi sve vece

koli¢ine informacija.

Neprestano tragajuéi za idealnom kombinacijom robe i dobiti, kapital je pronalazi u informaciji koja, iako je
tek relativno nedavno postala ekonomski upotrebljiva u svom ¢istom stanju, oblikuje neku vrstu horizonta
dogadaja. Zbog toga komanda Fast Forward zapravo nije toliko sredstvo kontrole, koliko pomagalo koje
potrosacu omogucava konzumaciju informacija. Neuro-fizioloSka pouka da kvalitet svesne percepcije ne raste
preko odredenog praga, pa samim tim ni vrednost primljene informacije, ukazuje koliko je ova transakcija

problematic¢na.

Informaticka uslovljenost prose¢ne publike nalaZe i odredene metode promisljanja, strukturiranja i
oblikovanja video programa i u komercijalnoj i u umetnickoj produkciji. Video je umetnicima postao
dostupan sredinom Sezdesetih godina proSlog veka ali je i pored potentnih medijskih svojstava (slika, pokret,
zvuk, simultanost, interaktivnost) umetnicka video produkcija u celini brzo postala relativno ujednacena i
neinventivna. Pa ipak, video je i danas Siroko rasprostranjen pre svega zato Sto je ekonomski dostupan,

jednostavan za upotrebu i jeftin za proizvodnju i distribuciju, uz jo$ uvek pomalo svez imidz.

Svoj drusStveni autoritet video u znatnoj meri preuzima od filma, kao i niz predrasuda koje otezavaju njegovu
umetnicku artikulaciju i u krajnjoj liniji bitno suZavaju polje njegovog uticaja. Znatan deo umetnicke video
produkcije danas orbitira oko dokumentarne ili kvazi-dokumentarne forme uz adekvatnu narativnu
strukturu koja takode spada u filmsko naslede. Film je u nastanku bio skup medjj i to je ostao do danas zbog
monopolizovanja njegovih ideoloskih kapaciteta koji se temelje u snaznoj identifikaciji publike i masovnoj
distribuciji. Film je u¢injen industrijskim medijem a filmska umetnost je postala ‘industrija snova’ sa velikim
demagoskim uticajem, ali proporcionalno malim umetnic¢kim dejstvom. Kapitalisticka monopolizacija filma
se ogledala u nizu konceptualno-tehnic¢kih sukoba izmedu entuzijasta-eksperimentatora i finansijera, o ¢emu,
na primer, svedod¢i brzina kojom su zvuk i boja svedeni na puke narativne elemente. Oni su uvedeni i
podrzani pre svega da bi se kao dominantni princip filmske umetnosti odrzZala realisticna naracija ili ‘pri¢anje
price’ (prenosenje mita) ¢ija ideoloska mo¢ nije izgubila na znacéaju jos od pocetka civilizacije. Isto vazi za
vet¢inu kasnijih tehnologkih inovacija. Film je krajem osamdesetih $iroko prihvacen kao ‘dobro poznat’ medij
i ideolo$ki instrument ¢iji su svi vazni ¢inioci ve¢ apsolvirani, a dalji eksperimenti se odvijaju pre na

tehnoloskom i formalnom nego na strukturno-koncepcijskom ili umetni¢ckom planu.

Dejan Grba | Topli¢in venac 6, 11000 Beograd | +381 62 207 749 | dejan.grba@gmail.com | http://dejangrba.dyndns.org

This work is licensed under the Creative Commons Attribution-Noncommercial-No Derivative Works 3.0 Serbia License.
To view a copy of this license, visit http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/rs/ or send a letter to Creative Commons, 171 Second Street, Suite 300,
San Francisco, California, 94105, USA.



Dejan Grba | Fast Forward: Problem narativnog videa

Cinjenica je, medutim, da i pored obimnih proudavanja i brojnih studija koje prate film i video od njihovog
nastanka, poznavanje perceptivnog dejstva nekog medija u odredenom kontekstu ne ¢ini taj medij zaista
poznatim. Film i video, kao i svi drugi umetnicki mediji, uvek su prvenstveno apstraktni, a formalizacija,
kontekstualizacija i informativnost njihovih sadrZaja zavise od interakcije sa publikom. Ipak, u kojoj meri?
Poimanje izrazajnih moguénosti filma i videa kod najsire publike je uglavnom povrsno, dok hroni¢no inertna
i izveStacena produkcija umetnickog videa ukazuje na problemati¢an medijsko-autorski pristup i samih
umetnika. Ove konstatacije, razume se, ni najmanje ne ogranicavaju kreativni potencijal umetnic¢kog videa,
nacine preispituju narativne granice ili svoj uspeh duguju zadrzavanju publike na njihovoj narativnoj

komponenti.

Narativni umetnicki video se zasniva na oportunisti¢koj ideji da, slicno kao film, i video rad ‘pri¢a pricu’.
Identitet umetnosti se, medutim, temelji pre svega na dogadaju koji je ¢ini uzbudljivom i transkulturno
prepoznatljivom. Sustina dogadaja je apstraktna, a uspesna formalizacija i naracija stvaraju uslove da se
dozivljaj te apstrakcije reprodukuje ili rekonstruise. Drugim re¢ima, dok umetnost uvek nastaje izvan
medijskih ‘pravila’ i kulturnih konvencija koje umetnik usvaja zato da bi ih prevazisao na inteligentan nacin,
video art gradi svoju popularnost na svom drustvenom autoritetu koji se uglavnom ne preispituje. Savremena
informaticka inflacija ima za posledicu nestanak znacenja tako da je naracija svedena na prenosioca
beznacajnih informacija. Veéina narativnih umetnickih video radova zbog toga je nezanimljiva i nesposobna

da podstakne posmatraca na bilo kakvo ucesce. Fast Forward.

Danas, Com_medi@ br. 18, april, Beograd, 2001.
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